
Gérard HASTINGS est professeur émérite à l'Université de Stirling 
et travaille également avec l'École des hautes études en santé 
publique de Rennes. 
 
Il a fondé l'Institut pour le marketing social et la santé, qu'il a dirigé 
pendant de nombreuses années, et sa carrière universitaire s'est 
concentrée sur la recherche de l'impact du marketing sur la société 
(les pours et les contres). Cela l'a amené à conseiller le 
gouvernement et à travailler avec les décideurs et la société civile 
aux niveaux national et international. Il a été conseiller spécial du 
Comité spécial sur la santé de la Chambre des communes lors de 

ses enquêtes distinctes sur les industries du tabac (2000), de l'alimentation (2004), de la pharmacie 
(2005) et de l'alcool (2010) et agit en tant que conseiller temporaire auprès de l'Organisation mondiale 
de la santé. (OMS) sur les maladies transmissibles et non transmissibles sur une base régulière. 
 
Il a également été témoin expert dans des litiges contre l'industrie du tabac au Royaume-Uni et à 
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Higher and Further Education on behalf of the University of Stirling for the ground-breaking critical 
marketing research conducted by the Institute for Social Marketing.  

https://www.stir.ac.uk/about/faculties/health-sciences-sport/research/research-groups/institute-for-social-marketing/

